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) SEISSMO
Préface

Déroutantes consommatrices allemandes...
Réeputées pour aimer le design sobre et fonctionnel, elles se mettent pourtant a
bouder les produits qui repondent a ces criteres. Trop “allemands” a leur gout.

D’instinct, elles plébiscitent brosses a dents ‘girondes’ ou rasoirs polychromes.
L’ergonomie reste une valeur sure - a condition qu’elle flatte les sens et soit
promesse de plaisir.

C’est ce que révele cette étude empirique menée auprés de deux générations
souvent negligees par les enquetes marketing : les grand-meres et celles qui
pourraient etre leurs petites filles.

Des deux, on aurait attendu un comportement ascétique. Des premieéres, parce
qu’elles appartiennent a cette génération d’aprés-guerre incarnant ce fonds de
vertus “prussiennes” longtemps partagé par les deux Allemagnes malgré leurs
différences idéologiques. Des secondes, parce qu’elles portent encore I'empreinte
d’'un postmatérialisme légué par le mouvement 68ard. Entre les deux, un
féminisme virulent a laissé ses traces.

Or paradoxalement, ces deux générations de femmes tendent a se rejoindre dans
leurs aspirations et méme leurs comportements. Elles ont fait la paix avec les
hommes et se réconcilient maintenant avec leur propre féminité. En un mot:
elles redécouvrent I'envie de se faire plaisir, et se fient a leurs é&motions.
L’'intuition est leur nouvelle valeur.
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SEISSMO
Préface

Par dela ce constat d’une revendication identitaire pacifiée, les résultats
empiriques de cette étude apportent aussi un éclairage concret de certaines des
mutations profondes qu’on observe actuellement dans I'’ensemble de la société
allemande, hommes et femmes confondus.

L'une des nouvelles tendances de fond, la plus récente, érige l'intuition en valeur-
refuge. Dans un monde globalisé, de plus en plus complexe et mouvant, ou
aucune certitude n’a plus cours, et surtout pas biographique, une large partie de
la population préféere se fier en dernier recours a l'instinct. C’'est cette nouvelle
source de sérénité qui transparait dans la spontanéité retrouvée des Allemandes.

L'autre, plus ancienne, s’y conjugue pour nourrir le rejet de ce qui semble “trop
allemand” : le profond malaise identitaire que partagent tous les Allemands
depuis la catastrophe hitlérienne. Ce mal-étre s’accompagne d’une projection
identitaire sur le monde, et plus particulierement I’'Europe. L'amour des voyages
en est une illustration. L'engouement pour les Etats du Sud de I'Europe, une
autre. Quant a leur “latinité”, synonyme d’exubérance et de spontanéité, quelle
meilleure alliance imaginer pour revaloriser l'intuition - et la féminité?

Déroutantes, les consommatrices allemandes?
Non, simplement meconnues. Jusqu’ici du moins.

Isabelle Bourgeois, CIRAC

Centre d’Information et de Recherche
sur I’Allemagne Contemporaine
Cergy-Pontoise
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Le contexte de I’'étude SEISSMO

En tant qu’institut d'études qualitatives ad hoc, nous analysons tout au long de
I'année les schémas de pensée et les réactions des consommateurs face a diverses
nouveauteés.

L'idée de cette étude a été déclenchée par I'échec de plusieurs concepts de produits
aupreés de consommatrices allemandes.

C’est |'attitude des femmes en Allemagne, refusant de plus en plus les produits
rébarbatifs, les designs inspirés du Bauhaus, ainsi que leurs explications plus
spontanées et moins rationnelles, qui nous ont posé question.

Il nous fallait comprendre pourquoi, en particulier pour pouvoir argumenter aupres
de nos clients étrangers, dont la vision de I’Allemagne est toujours guidée par des
clichés (discipline, obéissance, sens collectif et responsabilité, perfectionnisme,
qualité, sobriété ou encore faible sensibilité esthétique...).

Il semblerait que les mutations amorcées depuis longtemps au sein de la société
allemande (ouverture et intégration de la pensée du « Sud », rupture avec le passé
et nouveau millénaire, compétition économique et mondialisation) trouvent une
traduction concréte dans les choix des produits. Ce mouvement, que nous appelons
« tropisme latin », fait I'objet d’'une analyse détaillée dans le corps du rapport.

Quant aux tranches d’ages des femmes interrogées, nous avons volontairement
écarté le « milieu » (25-60 ans) qui reste la référence pour les études marketing,
et dont les modes de pensée nous sont familiers.

Les femmes plus agées représentaient a nos yeux une précieuse source de savoir et
d’expeérience face a cette evolution du role et du statut de la femme en Allemagne.

Aux antipodes, les jeunes nous paraissaient intéressantes pour voir quelle synthése
(ou quel substrat) se dégage de cette sédimentation successive des valeurs et
comportements.
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: SEISSMO
Comment lire cet ouvrage ?

Cet ouvrage est un rapport d’étude qualitative - donc non représentative -
réalisée aupres d’Allemandes et d’Allemands a la fin 2002. Son caractere
empirique constitue un choix.

Le rapport est structuré en deux temps :

1. Vous trouverez d’abord une partie « curieuse » rapportant les propos
tenus tout a fait spontanément par les interviewées sur des objets
concrets du quotidien.

CE SONT CES REACTIONS-LA, POUVANT PARAITRE FUTILES AU PREMIER
ABORD, QUI ONT FOURNI LA BASE DE NOTRE REFLEXION ET LES
ARGUMENTS DE NOTRE DEMONSTRATION.

Il y va d’objets personnels, de sculptures, de brosses a dents ou encore
de rasoirs jetables.

2. Vous trouverez ensuite une partie plus longue a caractére narratif
mettant en scéne les paroles de femmes et d’hommes au sujet de leur
identité.

CES « HISTOIRES DE FEMMES » VIENNENT ECLAIRER, ENRICHIR ET
CONFIRMER LES EVOLUTIONS SOCIOLOGIQUES ET CULTURELLES EN
COURS DANS LA SOCIETE ALLEMANDE.

Collages d’hommes sur les femmes, schémas et croquis sont la pour
illustrer nos propos.
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Que révele cet ouvrage ?

Les aspirations et les comportements des femmes en Allemagne sont en mutation.

Les roles HOMME-FEMME sont en crise ; la perte de repéres au niveau des identités,

provoquée par la diffusion des idées féministes et les mutations socio-économiques,
force a la réorientation.

Aussi les femmes sont-elles en train de prendre

congé de plusieurs héritages culturels...

Mission morale, austérité et
dépouillement
(éthique protestante)

Vision monocellulaire de la famille,
fusion atavique mere-enfant
(bourgeoisie, romantisme)

Assujettissement, pureté morale,
vigueur et santé pour critéres de
beauté culminant dans la maternité
(idéologie du IIIeme Reich)

Assujettissement, renoncement,
courage, fusion dans le collectif
(idéologie marxiste)

Attitude combattive et revancharde,
voire castratrice, face aux hommes
(féminisme post 68)

Mythification du naturel et rejet du
matérialisme industriel, ascétisme
(mouvement écologiste, années 70 et 80)
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et de créer de nouveaux référents :

Revalorisation des sentiments, du
« feeling » par un comportement
délibérément émotionnel et spontané,
parfois impulsif et « latin »

Regard tourné vers tous les
roles possibles que ‘femme’
peut vivre au cours de la vie

Attitude de conciliation, sans

opposition ni aigreur, pour renouer
le dialogue homme-femme

A la (re)découverte de la féminité :
du plaisir a étre femme et a jouer de
certains artifices

Acceptation de la bipolarité du
genre humain et d’'une définition
plus complexe des roles

SEISSMO
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Notre demarche méthodologique (1) SEISSMO

Les femmes sur les femmes et

sur elles-mémes Les hommes sur les femmes
Les « toutes Pas jeunés seniors Hommes jeuhes Hommes plus agés
jeunes » 60 - 70 ans 20 - 30 ans 30 - 40 ans
15 - 25 ans
Comment pensent En couple sans En couple avec enfants
Comment font- elles celles qui ont traversé enfants (constitution (constitution
la synthése des toutes les époques, hétérogene : hommes hétérogene : hommes
genres et des de I'avant vivant avec leur ayant des femmes
référents féminins ? « féminisme » a partenaire, d'autres actives, hommes avec
aujourd’hui ? non) femmes au foyer)
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Notre demarche méthodologique (2) SEISSMO

Des entretiens narratifs avec Des mini-groupes d’hommes pour
les femmes pour comprendre... explorer leur vision des femmes...
Pour les plus jeunes Pour les plus agées Avant la phase de Aprés la phase de

paternité paternité
el eurs projets de vie, e Leurs parcours, leurs
leurs « concepts », cheminements, leurs e Comment pergoivent- e Comment l'arrivée
leurs choix choix, leurs regrets ils leurs partenaires, d’enfants a-t-elle
quels projets ont-ils transformé leurs
ensemble ? partenaires et leurs

modes de vie ?

Le détail de I"échantillon ainsi que le profil de chaque participant se trouvent en annexe.

Remarque sur la composition de I'échantillon : le niveau relativement élevé des CSP interrogées a
été produit par la thématique de I'étude, et non par un critére de sélection préétabli. Le sujet de
I’étude - autour de la femme - a été communiqué clairement au moment de la recherche de
personnes prétes a participer aux interviews. Aussi la structure de I’échantillon révele-t-elle déja
en soi un résultat d’étude : ce sont surtout les personnes a haut niveau d’études et de qualification
qui se sont senties intéressées par le sujet. On peut penser que le théme choisi a pu paraitre
ennuyeux, trop idéologique ou bien complexe aupres d’autres cibles.
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Notre demarche méthodologique (3) SEISSMO

3 sites de recueil de

I'information
y
Mannheim Bréme Leipzig et Dresde
e Sud catholique ¢ Nord protestant e Est (ex-RDA)
e Zone d’influence du e Zone d’influence de la e Laique et protestant
Palatinat Hanse e Zone d’influence de la
Saxe

10
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Résumeé
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Résumé

SEISSMO

La perception par les femmes de la société allemande est en évolution. Ce sont leurs
valeurs mémes, leurs références qui sont en train de muter. Elles provoquent ainsi
une secousse au travers de la société tout entiere.

Au niveau des produits et de la consommation, la toute puissance de la fonctionnalité
et du naturel cedent place a une nouvelle étape de raffinement, de demande de beau
pour le beau, de sensibilité esthétique source de sensations et d’émotions.

Parallelement, au niveau sociétal, le statut de la femme bouge, la seule ménagére-
bonne-meére-de-famille n’est plus la vedette. C’'est 'avénement d’autres schéemes de
pensée : non pas la femme émancipée, mais la femme épanouie, professionnellement
et affectivement, et ce dans de nombreuses couches de population.

Dans leurs motivations face au désir d’activité professionnelle, les femmes
interrogées ne parlent pas en premier lieu de nécessite economique.

On peut cependant penser que la prise de conscience déja largement entamée par la
population devant « sa » crise économique (chomage, systémes de santé et de
retraites, systeme scolaire largement mis a mal par PISA) va se poursuivre et
accélérer le changement des mentalités :

> Pour la premiére fois depuis les années du « miracle économique », les
Allemands ne se sentent plus a I'abri. L'avenir professionnel, autant que le
portefeuille d’actions, est fait d’incertitudes. Le modéle de I'homme qui va
gagner a lui tout seul le pain de la famille (« Ernahrer ») est fissuré.

> La contribution des femmes, outre les nécessités de métissage dans le milieu
professionnel, risque de devenir une clé macroeconomique.

12
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Résumé

SEISSMO
Ce qui est intéressant, c’est que ces femmes ne se situent pas sur un terrain de
rivalité avec les hommes. Elles ont en réalité « tout simplement » envie de vivre plus
intensément. En d’autres termes, elles ne veulent pas (ou plus) subir leur condition
féminine, mais la magnifier.
Il s’agit la d’'une double rupture dans le contexte socioculturel allemand :
5> Un bilan critique du modéle de > Un bilan critique du féminisme et
cellule familiale centrée sur la de son esprit revanchard (parfois
meére et I’enfant, sur le devoir et la méme castrateur), du carrierisme
‘bonne conduite’ (héritage de qui a mene a une crise de la
I'avénement de la bourgeoisie et maternite et a la grave crise
du romantisme) d’identité des hommes
Résignation et sacrifice ne sont
plus au gout du jour
@ ¢ L’'homme féminisé et la femme
o Simple, mais sans réponse a la masculinisee : une impasse
complexite et a la diversite du * Les deux sexes aujourd’hui devant la

monde d’aujourd’hui nécessité de se retrouver, de
s'accepter dans leurs différences. Tous
deux sont en quéte d’identité et de
repéres, parfois douloureusement...

La photocopie non autorisée est un délit
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Résumé

SEISSMO

Dans ce contexte, deux processus de transformation

des modes de pensée sont notables :

(attention, ces facettes sont intégrées progressivement a la personnalité,

elles n’éradiquent aucunement le socle culturel !)

La vision monolithique ou bien encore monochrome
évolue vers la polyvalence, la polychromie,
I'exubérance...

... C€ qui ameéne une mise en cause de la logique
substitutive ou alternative habituelle (*entweder oder’, ‘soit
I'un, soit I'autre’) souvent liée aux valeurs protestantes
(renoncement, ‘weniger ist mehr’) au profit de la pensée
additive (étre ceci ET cela, concilier). Ce nouveau mode de
pensée libére de la coulpe de « ne rien faire a fond ».

La maniére de se penser renvoie a une prise de
conscience de soi en tant que femme, et non plus en tant
qu’ ‘étre humain’ (*Mensch’). Le statut de femme étant
nouvellement vécu comme valorisant, positif, voire un
atout ; il n'est plus abdiqué.
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Plus de diversité
Plusieurs options
possibles

Moins d’obligations
Moins de combat
Nouvelle Féminité
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Résumé

SEISSMO

D’ou une diversité de profils des femmes rencontrées, bien siir, selon leur perméabilité au
monde, aux influences en tous genres, au meétissage culturel.

On découvre ainsi plusieurs époques de statuts féminins, avec leurs roles et référents
associés :

* La femme d’avant-hier,  Ce modele est encore bien présent a

enfermée par le régime nazi
dans la maternité et le devoir
de servir la patrie

La femme d’hier, la féministe
militante, aspirant a la
libération des moeurs et a la
reconnaissance des droits de la
femme

La femme d’aujourd’hui, en
transition, qui refuse tout
modele et tente une synthese
des roles...
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ET...

I’esprit des femmes de 60 ans et plus;
il est souvent associé a beaucoup de
souffrance.

Vécue par les femmes de 60 ans et plus,
cette phase semble en revanche avoir été
« enterrée » par les jeunes femmes 15-
25 ans ; le modéle parait obsolete,
I'attitude combattive est délaissée au
profit d’'une volonté et d’'un pragmatisme
forts.

Une mutation que vivent de
nombreuses femmes, dans différentes
tranches d’age, et qu’observent les
hommes entre 20 et 40 ans. Le moule
vole en éclats, et les identités, parfois
en crise, se cherchent.
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Résumé

... La femme de demain, en train de naitre, qui veut explorer tous ses roles...

-~ de femme : oui a une féminité retrouvée, a I'acceptation de la différence et de la
spécificité des sexes, a la bipolarité du genre humain

-~ d’épouse ou de partenaire : oui a une relation de complicité, basée sur la
confiance et le respect mutuel des competences de chacun

-~ de mere : oui a la maternité, le désir d’enfants est d’autant plus sensible que les
femmes interrogées n’'y voient pas un obstacle a I'exercice d’une activité
professionnelle

-~ de femme reliée au monde : entre amis, réseaux et famille au sens large, elle
refuse l'isolement et cherche l'interaction

Méme la Frankfurter Allgemeine Zeitung (quotidien trés lu dans les milieux d’affaires et
plutot réputé comme conservateur dans la population) s’intéresse au phénomeéne du
baby-boom francais. Un article récent explique la forte natalité en France par le fait que
les femmes arrivent a concilier vie de famille et vie professionnelle : « Franzdsische

Frauen miissen nicht zwischen Kind und Karriere wahlen » (« les femmes francaises ne sont pas
obligées de choisir entre enfants et carriere » - article du 16 décembre 2002, page 9, ‘In Frankreich immer mehr
GroBfamilien” de Michaela Wiegel).

Cette nouvelle liberté d’étre (qui est en fait la ‘vraie’ libération) va de pair avec un
comportement teinté d’ouverture, avec une attitude de plus en plus positive face aux
tempéraments ‘du Sud’. Sentiments, émotions, intuition et sensibilité féminine sont
valorisés.

La photocopie non autorisée est un délit

SEISSMO

16



Résumé

La femme d’aujourd’hui

‘Etre humain’

A

complexe et SEISSMO

multidimensionnel

La femme de demain

Femmes
devenir

‘Femme’

<

La femme d’hier

— - - 1z -
Sens principal de I'évolution

» Evolution secondaire
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La femme d’avant-hier

A

4

simple et
monodimensionnel

v
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Résumé

SEISSMO

Dans le rapport aux objets, la méridionalisation des mentalités ainsi que la
revendication non militante d’'une féminité retrouvée trouvent un écho
certain.
Nous avons pu observer les quelques clés marketing suivantes dans
I'approche qu’ont les femmes des différents produits et services :

> DOUCEUR > IMPULSIVITE > CHALEUR

> FLUIDITE > TEMPERAMENT > PROXIMITE

> INNOCUITE > UNE TOUCHE DE BAROQUE > SYMPATHIE
(rondeur et arrondis, (spontanéité, envie, plaisir, (densité,
humanite, bien-etre, couleurs et coloré, vivacité, rembourrage,
prendre le temps, affirmation de soi, souplesse, élasticité,
absence d'agression et fioritures, richesse, aspérités,
de danger, protection, recherche du « superflu » maternité...)
non violence, anti- esthétique...)

idéologies, respect de la
personne...)

A traduire au niveau visuel, tactile, auditif et olfactif

18
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Summary
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Summary

SEISSMO

Women's perception of society is changing. It is their very values and references
that undergo changes. Therefore, they initiate a shockwave running through the
entire German society.

In terms of products and consumption, functionality and naturalness give way to
a new stage of refinement, a call for beauty for beauty’s sake, a sense of
aesthetics resulting from sensations and emotions.

At the same time, on a social level, the status of women is in motion, the
exclusive homemaker-caring mother and wife is no longer the focus of attention.
New mindsets are emerging: it is not the emancipated woman, but the
professionally and emotionally fully developed woman that is now found in
various groups across the population.

As for their motivations regarding professional aspirations, the interviewed
women do not mention economic necessity in the first place.

One may therefore assume that this awakening, which has already been latent in
the population before its crisis (unemployment, pensions, health care, education
as shown by PISA), will continue and will accelerate the change in mentality :

> For the first time since the years of the “"economic miracle”, Germans no
longer feel sheltered. Their professional career and share portfolios are
subject to uncertainty. The image of the breadwinner, who will all by himself
earn a living for his family (“"Ernahrer”), is scattered.

> The contribution of women, apart from providing new blood to the
professional realm, may become the key to macro-economics.

20
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Summary

Interestingly enough, these women do not see themselves at rivalry with men. In
fact they "simply feel like"” living more intensively. In other words: they do not
want to succumb to their femininity (anymore) but seek to cherish it.

This is a two-fold fracture in the socio-cultural German context:

> A critical view of feminism and its
spirit of revenge (occasionally
even castration), and of careerism
that has led to a crisis of

motherhood and a severe crisis of

identity in men

> A critical view of the core family
focussed on the mother and the
child, on the duty and the ‘good
behaviour’ (heritage from the rise
of the bourgeoisie and the
Romantic Age)

Resignation and sacrifice are no
longer to one’s liking

1

. The feminine man and the masculine

N

. Simple, but no response to the woman: a stalemate
ComllzlleXItY and diversity of today’s . The two sexes find themselves today
wor

confronted with the need to find
themselves and accept each other with
all their differences. Both are in search
of their identity and clues, which may
be painful at times...

La photocopie non autorisée est un délit
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Summary

SEISSMO

In this context two processes
transforming the mindset are found:
(Attention: these facets are progressively integrated into the personality and
do not eradicate the cultural foundation!)

The monolithic or monochrome vision develops
further into an ambiguity, variegation, exuberance...

...that questions the common logic of substitution versus More diversity
alternative (‘entweder oder’, i.e. ‘either or’) frequently More options to take
linked to Prussian values (renouncement, ‘weniger ist

mehr’) for the benefit of addition (to be this AND that,

conciliate). This new mindset is free from blame of “doing

nothing thoroughly”.

woman rather than a ‘human being’ (‘Mensch’). Being a Less obligation
woman is experienced as precious, positive and even as Less struggle through
an asset; it no longer comes with forbearance. New Femininity

E> The self-perception reflects the consciousness of being a

22
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Summary

SEISSMO

Therefore, there is a diversity of profiles found among women, depending on their
interaction with the world, their open-mindedness towards any kind of influence and the

cultural mix.

One discovers various stages of feminine status along with their respective roles and

references:

* The woman before yesterday,
confined by the Nazi regime to
motherhood and the duty to
serve her country

* The woman of yesterday, the
militant feminist aiming at a
liberation of conventions and
at the recognition of women'’s
rights

* The woman of today, in
transition, who refuses these
role models and aims at a
synthesis...

AND...

La photocopie non autorisée est un délit

¢ This role model is still present in the

mindset of women 60 years and
older; it is frequently related to
suffering.

Witnessed by women over 60; this phase
is “"dead and gone” for young women
aged 15-25; the model seems to be
obsolete, the combat attitude is
abandoned for the sake of strong will and
pragmatism.

e A change many women undergo, in

different age groups, observed by men
between age 20 to 40. The mould falls
into pieces and identities, sometimes in
crisis, are searched for.
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SEISSMO

... The woman of tomorrow is about to be born. She will explore various
roles...

- as a woman: affirmative towards a regained femininity, accepting the
difference and specific nature of the sexes, bipolarity of mankind

— as a wife or partner: affirmative towards a relationship as comrades
based on confidence and mutual respect for each other’s skills

- as a mother: affirmative towards motherhood, the desire to have
children is obvious and the interviewed women do not perceive this as
an obstacle to their professional career

— as a woman related to others: friends, network and family in a broader
sense, they refuse isolation and look for interaction

Even the Frankfurter Allgemeine Zeitung (daily newspaper with a rather
conservative image) explains the high birth rates in France by the fact that
women have come to bring family life and professional career into tune:

" Franzosische Frauen miissen nicht zwischen Kind und Karriere wahlen”
(“French women do not have to choose between children and career”- dated 16 December 2002, page 9,
‘In Frankreich immer mehr GroBfamilien’ by Michaela Wiegel).

This new freedom of existence (which in fact is a “"genuine” liberation) comes
with an opening up of behaviours and a more and more positive attitude
towards the “Latin” temperament. Sentiments, emotions, intuition and
feminine sensitivity are appreciated.

24
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Summary

The woman of today

‘Human Being’

A

complex and SEISSMO

multi-dimensional

The woman of tomorrow

Women i
transition

‘Woman’

<

The woman of yesterday

= Main evolutionary route

""""""" » Secondary evolution
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The woman before yesterday

A

v

simple and
one-dimensional

v
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Summary

SEISSMO

As for product preferences, this shift towards Latin mentalities and the non-
militant call for a regained femininity are reflected.
We were able to observe certain marketing keys in women’s approaches to
different products and services:

> GENTLENESS > IMPULSIVENESS > WARMTH

> FLUIDITY > TEMPERAMENT > PROXIMITY

> INNOCUITY > A TOUCH OF BAROQUE > FRIENDLINESS
(roundness and (spontaneity, desire density, yieldin
rounded, humanity, pleasure, colours and Softness, Clasticity,
V‘_’e"'bemg' taking one’s coloured, vivacity, self- unevenness,
time, absence of affirmation, motherhood...)
aggression and danger, embellishments, richness,
protection, non-violent, beautiful “needless
anti-ideology, respect of things”...)

the individual...)

To be implemented in sight, touch, sound and smell

La photocopie non autorisée est un délit
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Premiere Partie

De l'austérité aux sensations
« Les bonbons valent mieux que la raison ? »

La photocopie non autorisée est un délit

Confrontées a des objets du quotidien, les
femmes allemandes interrogées réagissent
viscéralement...

SEISSMO
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Les objets du quotidien qu’elles nous ont apportés

Consigne : Apportez-nous s'il vous plait au moment de |I’'entretien un
objet (ou plusieurs) qui a beaucoup de signification pour vous, auquel
vous tenez particulierement.

Les grands thémes apparus

L'affirmation de sa
féminité

La quéte d’identité

\ 4

Moi en tant Moi en tant que Formulée de fagon plus ou moins
qu’étre humain femme émancipée, elle énonce un nouveau
(« Mensch ») rapport de la femme avec la
‘gent féminine’

La photocopie non autorisée est un délit
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Les objets

Les objets sur lesquels s’expriment les femmes révelent...

En tant qu’individu

@ La quéte de repéres,
d’orientation

photos et des tickets d’entrée »
« ce bureau d’époque Biedermeier, a cause de tous ses petits

Ordonner ses pensées,
organiser, planifier, se
construire

Savoir ou aller, savoir se
retrouver

tiroirs ; tout y trouve sa place »
« la Bible, c’est un guide pour la vie »
« je collecte partout des cailloux, ils rappellent que la vie est

i éphémere ; il faut vivre chaque instant pleinement »

En tant que femme

/ « ce quartz rose s‘appelle la Pierre des Femmes, il est ovale et
poli, c’est un bonheur au toucher ; il m’apporte un certain
équilibre. C’est ma fille qui me I’a offert »

« j'ai acheté cette statuette d’Aphrodite en Gréce. La vendeuse m’a
dit qu’elle me ressemblait. C’est une représentation plus proche de

Affirmer son identité et
sa personnalité, souvent
avec des référents
explicites au féminin

la réalité que toutes ces femmes super maigres »
« ce petit miroir de poche a quelque chose de démodé, mais je
kl’aime bien. C’est une amie qui me |'a offert »

La photocopie non autorisée est un délit

/ « mon agenda, c’est aussi mon journal intime, j’y colle tout, des \

SEISSMO
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Les objets

Les objets sur lesquels s’expriment les femmes révélent... SEISSMO

@ Une nouvelle conscience de soi
ancrée dans la féeminité

Des objets qui déclarent le
statut de femme et montrent
une féminité haute en
couleur

« j'ai acheté ce sac a main sur un coup de téte, il est rond, a une\
forme originale »

« un poudrier Chanel avec miroir, je trouve que cela me
correspond »

« j'offre ce livre ,Die Kbnigin der Farben' (,La Reine des Couleurs')

a toute le monde : c’est une femme qui vie sa vie, qui sait se faire
entendre »

« mon portable, c’est un Nokia 8310 rose et doré avec une housse
transparente. Je I'ai toujours sur moi » /

Ouvertement, le plus
souvent

\

« cette poupée est un souvenir de ma grand-mere »

« ma petite fille m’a offert ce nounours en peluche, il est censé
Parfois aussi plus me protéger et je le prends trés au sérieux » ) -
timidement « cette lampe a la forme d’u,n coeur rouge fonce. Sa lumiere est

si belle, c’est ma couleur préferee » y

30
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SEISSMO

Les objets
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Ces deux sculptures
ont été choisies
parce gqu’elles sont
du méme auteur et
faites dans le méme
bois (effets de
structure et de
couleurs similaires).

Leurs formes bien
différentes nous ont
permis d’entrer en
matiere.

Elles ont été
montrées en réel a
I’échantillon interrogé
a Mannheim (Galerie
Cultig7).

La photocopie non autorisée est un délit
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Sculptures

Une forme décrite comme « droite », « sévere »,

« exacte », « anguleuse » dont la perception est
majoritairement negative

La photocopie non autorisée est un délit

‘ Manque d’ouverture et de liberté

« prison/ étroitesse d’esprit/ formé dans un moule/ sans
irrégularité/ comme l'intolérance de notre société »

‘ Manque de chaleur, sentiment d’inertie

« pas de spontanéité/ calculateur/ mathématique/ géométrie/ trop
abstrait »

‘ Trop fonctionnelle

« ressemble a une brosse a dent/ on dirait un banc public »

Mais, quand elle est appréciée, ce n‘est pas pour sa rigueur, mais pour...

Son asymeétrie qui lui confére une dynamique interne

« il y a du mouvement/ certaines tiges sont volontairement tordues,
elles essaient d’échapper a la norme/ il y a un socle, et on peut
imaginer ces tiges qui continuent a l'infini/ comme des personnes
différentes qui évoluent »

SEISSMO
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SEIsSMO
Une forme organique (« ronde », « féminine », . 0

Sculptures

« douce ») qui annonce...

‘ Humanité, voire féminité

« physique/ fait penser a un étre humain/ je vois une silhouette/
vivant »
« la taille d'une femme/ des formes douces »

‘ Unité (étre en accord avec soi)

« homogéene/ pas interrompuy/ taillé d’une piece/ a un vrai centre
de gravité »

‘ Equilibre

« harmonieux/ bien réparti/ cela détend/ calme/ des vagues/
régularité »

‘ Ancrage, stabilité

« ferme, robuste/ massif/ pérennité/ comme une colonne »

En mineur, sa régularité peut paraitre trop « ennuyeuse ».

34
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Les modalités de réception de produits d’usage courant SEISSMO
a vocation fonctionnelle

Les brosses a dents

35

La photocopie non autorisée est un délit



SEISSMO
Pourquoi les brosses a dents '

> Il s’agit d’'un objet fonctionnel, se rapportant plus au devoir qu’au plaisir

> Il est (ou a été) utilisé par tous, sans différence de sexe ; il fait partie des objets
familiers

> Il s’agit d'un objet assez simple qui peut étre appréhendé rapidement

Notre sélection est arbitraire. L'offre allemande nous ayant paru assez monolithique,
nous avons inclus également des brosses a dents disponibles en France et en
Espagne, le but étant bien de faire réagir a des conceptions différentes de cet

« outil ».

Procédé :

Toutes les brosses a dents ont été montrées (sans emballage) en méme temps. Les
participantes devaient les classer selon leurs propres criteres puis choisir celle
gu’elles achéeteraient a coup sir et celle qu’elles n‘acheteraient certainement pas.

Nous avons par ailleurs consulté deux professionnels de I’hygiéne buccodentaire de
facon a observer leurs critéres d’appréciation.

Enfin, nous avons demandé aux hommes de les classer selon leurs propres criteres,
puis de choisir celle qu’ils rapporteraient a leur femme/ partenaire en pensant qu’elle
I'apprécierait.

36
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SEISSMO
Segmentation spontanée des brosses a dents . "

. Polyvalence  Les « sympathiques »
Les « pratiques »

Abondance/
Extraversion

»
»

P
<

Minimalisme/ Les « purement
Introversion fonctionnelles »

A 4
Monovalence

37
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Segmentation des brosses

‘ Discours sur les « pratiques »

‘ La futuriste du voyage

> Originale, dréle, pleine
d’'imagination

> Moderne, futuriste

> Maniable, pratique

‘ La multi-pratique

> Pliable, pratique

> Moderne, bicolore

- Efficace par ses poils
de différentes
longueurs

> Drole, originale

MAIS

> Pas esthétique, pas
« chic »

> Pas ergonomique

SEISSMO

‘ La voyageuse ingrate

>

->
->

Creux génant et
inconfortable

Couleur déplaisante
Mécanisme peu
pratique, difficile a
manipuler, peur de se
coincer

Poils trop réguliers

Des produits qui poussent au discours rationnel. On remarque
la sensibilité a la praticité, mais aussi a la réalisation esthétique.

La photocopie non autorisée est un délit
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SEISSMO
‘ Discours sur les « purement fonctionnelles » (1) . °

Segmentation des brosses

La transparente

‘ La standard

> Simpliste, trop

> Neutre, sobre
« puriste », trés > Froide,
simple voire La simpliste ennuyeuse
simpliste > Forme droite et

> Trop habituelle, > Simpliste, anguleuse =
commune, ne se commune raideur qui donne
remarque pas > Forme trop des crampes

> Design ennuyeux, droite du
conservateur, manche et des
triste poils

> Forme trop droite
> Pas de plaisir a se
brosser les dents

> « L'aiguille »,
« |'épine »
effraie

39

La photocopie non autorisée est un délit



Segmentation des brosses

‘ Discours sur les « purement fonctionnelles » (2)

‘ La conservatrice

> Forme droite, anguleuse,
raide

> Taille imposante

> Manque d’élégance, de
finesse

- Trop épurée, ennuyeuse

> Couleur « sale »

> Poils noirs qui rappellent
les balais a poussiere ;
pas alimentaire, pas
hygiénique

La banale

-» Manque d’élaboration en
tous points (baton avec des
poils)

- Aucune aspérité, inerte,
triste, « stérile »

> Poils trop droits pour les
dents/ gencives

Des produits qui assurent le contrat minimum et sont de ce fait décriés : on leur
reproche un manque de recherche au niveau design et un caractére trop rébarbatif.

La photocopie non autorisée est un délit
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Segmentation des brosses

‘ Discours sur les « extravagantes » (1)

SEISSMO

‘ L’élancée

> Design classique,
mais modernisé par
la forme
ergonomique (place
du pouce) et la
courbure « sexy »

> Couleur plaisante,
poils bicolores

MAIS

> Trop simple, sans
originalité

> Matériau raide

> Pas esthétique

La photocopie non autorisée est un délit

La multi-talents

>

E
->

Dréle, originale, qui
se remarque
Couleurs vivantes,
variées, modernes
Forme élégante,
élancée et arrondie,
adaptée a la main
Matériaux bien
choisis, zone
caoutchoutée bien
congue

Poils de différentes
longueurs
n MINEUR

Trop d’'ornements
gratuits
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Segmentation des brosses

LT

77

‘ Discours sur les « extravagantes » (2)

‘ L’allurée

> Design drdle,
excentrique, original,
futuriste, plein
d’'imagination

> Elégance et ergonomie
des formes

> Couleurs et contrastes
forts, traitement mat
de la surface agréable

> Pour certaines « tout
simplement belle »

Mais pour d’autres

> Trop grande, pas assez
fine et féminine

- Impression de dureté

La plantureuse

> La brosse qui choque :

D’un coté

. Trop petite, trop épaisse,
sans forme (hors
territoire brosse a dents)

. Et surtout trop exagérée,

« |'art pour l'art »,
arbitraire et gratuite

D’un autre coté

. Ronde et féminine, belle
a regarder

. Drole, sort de l'ordinaire,
sait s'imposer

Des plaisirs sensoriels largement exprimés ; la raison n’intervient qu’en dernier.

La photocopie non autorisée est un délit
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Segmentation des brosses

‘ Discours sur les « sympathiques » (1)

‘ La colorée

> Une féte de
couleurs
vivantes (rose-
rouge)

> Forme toute en
rondeur

> Matériau
caoutchouté
antidérapant

> Poils de
longueurs et de
couleurs
différentes

Parfois

> Un peu trop
simple dans sa
forme

La photocopie non autorisée est un délit

‘ La surprenante

SEISSMO

La flexible

> Marquante, sort de

l'ordinaire,
< Sympa >

> Poils extérieurs en

caoutchouc
innovants,
massages des
gencives ;
différentes
longueurs

> Forme
ergonomique,
arrondie, mince

-» Couleur vivante

Mais aussi

> Poils caoutchoutés

pas hygiéniques

> Belle et
esthétique

> Formes rondes,
agréables a
prendre en main

> Matériau
caoutchouté,
flexible et
antidérapant

> Conception de la
brosse (articulée
et structurée)
originale et
innovante

> Mix de couleurs
plaisant,
moderne
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Segmentation des brosses

‘ Discours sur les « sympathiques » (2)

‘ La composée

- Design étonnant,
moderne et
futuriste, original et
dréle

> Forme sinusoidale
des poils, innovante
pour un bon
nettoyage

> Forme arrondie et
joufflue du manche,
agréable a tenir

> Mix de matériaux
qui rend la brosse
intéressante

Mais

> Manche trop épais
et trop raide

L'optimisée

> Design original, tres

caractéristique et
unique

> Perception tactile

(matériau
caoutchouté) qui
fascine : « détend la
main », « un plaisir
d’appuyer sur la
gomme »

> Manche flexible,

arrondi, joufflu, pour
bien s’agripper

> Poils en forme de

vague pour un bon
nettoyage

Mais aussi
- Trop épaisse

Des produits vivants qui font beaucoup parler ; une sensorialité et une forme

qui rendent le produit plus attrayant et « donnent envie »

La photocopie non autorisée est un délit

SEISSMO

44



SEISSMO

Les affinités déclarées - les différentes cibles -

‘ Les plus jeunes

‘ Les plus agées

Distanciation Les pratiques Acceptation

_ Les purement
Rejet fonctionnelles

Affection
voire
fascination

Les extravagantes

Les sympathiques

Au bilan

Le plaisir passe par
les formes et les
matériaux (toutes
sensations tactiles)

partielle

mais limites

/ posées a la
surenchere

Distanciation

Enthousiasme
pour certaines,

La photocopie non autorisée est un délit

Au bilan

Le plaisir passe par
les couleurs, qui
doivent transporter
la gaieté

Les hommes pour
leurs femmes

30-40 ans ;* Parce qu’ils
savent que les

Leur choix femmes valorisent
se porte couleurs et
sur : sensations tactiles
« c’est une
rencontre entre la
main et l'objet ! »
20-30 ans

Ne savent pas choisir ; hésitent
entre la fonctionnalité (=> brosse)
et le plaisir (=> manche)

« la téte est bien, si petite.
J’ai appris par une émission
TV que c’est mieux, mais je
pense que ma copine
n‘aimerait pas le design »
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Les modalités de réception de produits d’'usage courant a
vocation fonctionnelle

Les rasoirs

La photocopie non autorisée est un délit
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SEISSMO

Pourquoi les rasoirs

> Toujours dans |'optique fonctionnelle, nous avons choisi des objets offrant une dimension
sécuritaire (cf. danger de la coupure) car il s'agit en général d’un critére important dans
I'appréciation des consommatrices allemandes.

- Ce type de produit nous a paru également intéressant par son c6té masculin ; ainsi est mise
en évidence la différence d’approche entre hommes et femmes, de méme que la maniere
féminine d’aborder un produit a priori étranger.

» Enfin, puisque nous nous sommes penchés sur les attitudes face a I’épilation (voir seconde
partie), la confrontation avec l'objet concret a semblé pertinente.

Notre sélection est arbitraire. Les produits sont issus de |'offre allemande ainsi que de |'offre
francaise.

Procédé :

Tous les rasoirs ont été montrés (sans emballage) en méme temps. Les participantes devaient
les classer selon leurs propres critéres puis choisir celui qu’elles achéteraient a coup s(r et
celui qu’elles n'acheteraient certainement pas.

Enfin, nous avons demandé aux hommes de les classer selon leurs propres criteres, puis de
choisir celui qu’ils rapporteraient a leur femme/ partenaire en pensant qu’elle I'apprécierait.

a7
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SEISSMO
Segmentation spontanée des rasoirs . .

Polyvalence

Les « sensitifs »

Abondance/
Extraversion
P Contrat
Minimali / minimum
inimalisme . .
optimise
Introversion Contrat P Les « fun »

minimum

Monovalence

48
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SEISSMO

Segmentation des rasoirs

« Contrat minimum

Catégorie « danger » « Contrat minimum » e
optimise »

> Tout simple, ennuyeux, banal, rien
d’original, caractere jetable « pur
et dur », pas beau (monochrome)

> Petit format, léger, fragile,
cassable

-» Manche raide, dur, anguleux, pas

> Simplicité avec légere
sophistication grace
au travail du « grip »
(picots/ rainures)

maniable, trop fin, pas agrippant 5 Début de rondeur et > Polychromie et matériau
. . donc impression de caoutchouté
« il va faire mal > plus grande densité = recherche, élaboration,
« faire attention a ne pas se mais aussi plus de
couper » confiance dans la
maitrise

Surtout un regard porté sur le « corps » du produit plus que sur
la lame. Focus sur I'acte plus que sur le résultat.

49
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Segmentation des rasoirs

SEISSMO

Les « fun »

A 4 A 4

Positifs —, Superficiels

> Beauté,
élégance,
esthétique,

> Drole, qui ne
se prend pas

féminité au sérieux

(couleur et Mal_s

forme) > Fin, creux,
> Bonne fragile

ergonomie, > Pas _ _

rainures en d’articulation

surface

permettant un
bon “grip”,
sentiment de
« vraiment le
sentir dans la
main »

Quand le plaisir a regarder et plus encore a tenir
garantissent a eux seuls le bon résultat.

50
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Segmentation des rasoirs

SEISSMO

Les « sensitifs »

Pour tous, un travail sur les matériaux qui les rend agréables
et faciles a tenir

> Forme et > Bon compromis ; > Grande recherche au
design forme arrondie, niveau du design,
trop peu mix des forme courbée
recherchés matériaux qui remarquable

> Sobriété et reste sobre > Parait le plus
simplicité compétent

> Certaine masculinité
(parfois génante car
synonyme de
rudesse)

Quand le plaisir a regarder et plus encore a tenir garantissent a eux seuls le
bon résultat.

51
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Les affinités déclarées - les différentes cibles -

SEISSMO

‘ Les plus jeunes

> Attentes tres poussées
sur les couleurs et les
revétements, ainsi que
sur la forme
(originalité, fluidité)

> Attentes d’ergonomie
car elle promet
rapidité du geste et
bonne dextérité, ainsi
que plaisir d’utilisation

> Produits leader :

La photocopie non autorisée est un délit

Les plus agées

> Qualité et quantité de
matériau restent des
criteres importants
(garants de qualité/
robustesse) mais ils ne
suffisent plus.

> Attente d’ergonomie
car elle est synonyme
de bon contrdle et de
maitrise : c’est la ou la
recherche sur les
revétements joue un
role important

Produits leas s

Les hommes pour
leurs femmes

> Les plus jeunes étudient d’abord dans le
détail le nombre de lames et de strips
ainsi que la flexibilité de la téte (amortie
ou non, pivotante ou non).

Le modele ci-contre
leur plait, mais
semble trop masculin.
Ils optent pour une
solution « plus ronde,
plus douce » : ——

> Les plus agés oublient « leurs » critéres et
cherchent tout de suite des produits gais,
colorés, aux formes recherchées
(« pas la forme toute droite gui fait
cheap ») :

Le modele suivant —¥
emporte les suffrages

Pour les plus sages
d’entre eux, le choix se
porte sur
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Comment les femmes achétent :
ce que confessent les femmes, ce qu’affirment les hommes

Cible : 60-70 ans

Une grande partie de la cible
rationalise son achat et avance des
arguments tels que praticité ou
qualité (on cherche des
justifications objectives a sa
dépense) en particulier a I'Est

/« I"éclat doit venir de l'intérieur et non de \
I'extérieur »

« je fais plus attention a la qualité, pour elle, je

suis préte a dépenser plus »

« ce sont les matériaux et la conception qui
m’indiquent la qualité et la durée de vie d’un

produit »

Mais on observe une mutation de
certains comportements : on
s’autorise des « moments de

folie », on demande aux objets plus
de bénéfices personnels

La photocopie non autorisée est un délit

« les objets doivent étre pratiques, ils doivent
avoir une bonne prise en main »

~

/« je préfére un style qui dégage légereté et grace.
Cela me permet de laisser libre cours a mon
imagination »

« je voulais une machine a café qui soit belle et
pratique » (NB : d’abord le design)

« je suis une femme qui peut, quand quelque chose
lui plait, étre completement déraisonnable » (On
observera le dédoublement de personnalité au

Kmoment de la perte de contréle !) /

SEISSMO
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Comportement d’achat

Cible : 15-25 ans

Limitée par des moyens financiers,
cette cible n’est cependant pas
toujours préte a se priver. Ce qui
d’un coté est parfois économisé par
une attitude de « smart shopper »,
est dépensé de l'autre pour se créer
un monde d’émotions.

SEISSMO

ﬂ lorsque je m’ennuie, il m’arrive d’acheter \
J

n‘importe quoi sous l’effet de pulsions et d’envies
non contrélées »

« la forme ne doit pas étre uniquement
fonctionnelle, elle doit également étre dréle.
J’achéte beaucoup de gadgets pour la maison »

La photocopie non autorisée est un délit

« j'aime bien acheter des choses qui sortent de
I'ordinaire, que tout le monde ne posséede pas »

« pour les vétements, je préféere me rendre dans
une boutique. On y trouve des choses qui ne sont

pas portées par tous » /
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Les hommes sur le comportement
d’achat de leurs femmes/ partenaires

Bien siir, les « clichés »

> Curiosité insatiable
> Soif de nouveauté
> Shopping comme
parcours initiatique

« pour elle, c’est un
programme de détente »

La photocopie non autorisée est un délit
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—— >

Mais des évolutions notoires

Chez elles

> Plus de délégation a
I'homme

> Plus large consultation
du partenaire, plus de
décisions communes,
méme dans les
domaines jusqu’a
présent
« exclusivement »
féminins

« chez nous, l'avis de
chacun est important ;
pour un encadrement,
par exemple, elle me
demandera mon avis ou
me le montrera »

Chez eux (sous
I'influence des femmes)

>

>

De moins en moins une
corvée

Plus d'implication dans
le domaine domestique
(décoration,
aménagement,
électroménager)

« ma femme m’a appris
a voir les courses
comme un moment de
détente »
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Comportement d’achat - vision des hommes -

SEISSMO

‘ Parmi les criteres d’achat montants :

La demande de design

‘ Originalité Souci d’esthétique et de style
« doit avoir un cété droéle, « assorti a sa tenue »
innovant, qui sort de « assorti a la cuisine »
I'ordinaire, futuriste voire « doit étre racé, un vrai style »
space, pas tout droit » « up to date »

Distinction Méme si la fonction n’est pas oubliee

« chez elle, tout doit étre beau, méme si ¢a
reste dans le placard. Le bon résultat
compte aussi, mais elle veut s’entourer de
belles choses »

« le produit doit en jeter,
étre unique, avoir une
personnalité »
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Réflexions sur les éléments de design :
le Bauhaus est-il encore au gout du jour ?

Procédé

Nous avons construit un jeu de cartes. Chaque mot (ou petite phrase) figurait sur
une languette qui est « tirée au sort » par l'interviewée. L'ordre était donc totalement
aléatoire. Outre le plaisir ludique, ce procédé a permis d’éviter également des effets
de rationalisation d(is a des enchainements « logiques ».

Les premiéeres évocations spontanées ont été recueillies pour chaque terme.

Tous les themes explorent le paradigme retenue-dépouillement (plutot protestant
ou nordique) versus expression-opulence (plutét catholigue ou méridional) selon
trois grands axes :

- couleurs
- formes (et fonctions)

- style
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Les couleurs

Eventuellement acceptables
dans certaines conditions (« en
hiver », « pour les murs d’un
appartement ») mais ne
révelent aucune inspiration :

> Incarnent le fonctionnel pur,
et au-dela, la timidité et
I'effacement de la personne

« les couleurs discretes
symbolisent une certaine
timidité »

« ne pas vouloir se mettre en
avant »

Sont préférables pour une
minorité :

> Plutét a I'Est

> Elles correspondent a
I'idée de retenue, de
mesure, de non exagération
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Couleurs
sombres
et/ ou
neutres

SEISSMO

Sont préférées et attendues par une grande partie de

I’échantillon :

»

« les couleurs vives sont belles. Moi, j'aime le regard d’un
grille-pain rouge sur moi » (NB: on notera que la couleur
donne au produit sa vivacité et le rend sujet)

« le mélange de couleurs, c’est varié, cela montre les
différentes facettes de la personnalité »

« j'aime le coloré, par exemple les tons de jaune ou bien
le rouge soutenu. Cela me met de bonne humeur, me
réveille, apporte de la chaleur, de la vie, ca stimule »

Couleurs
soutenues
ambiance
colorée

Pour d’autres, un attrait encore

peu réalisé en pratigue :

« la plupart du temps, je
retombe dans le noir ou le blanc,
bien que j'aime les couleurs, je
n‘arrive pas a m’y faire »

Mais demandent a étre maitrisées :

« le mélange de couleurs me rend nerveuse »

« je pense que quand on vit dans un espace
trop coloré, cela finit par vous exciter, et en plus
on s’en lasse rapidement »
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Les formes

anguleux)

L

Un plébiscite car
synonyme de ...

Le rond/ I'arrondi
(versus carré/

SEISSMO

[

Douceur et
bien-étre

« les formes
rondes sont plus
agréables, plus
chaleureuses,
c’est pour cela
gue mon
appartement
s‘arrondit »

« les formes
rondes sont plus
sympa, il y a une
idée d’équilibre,
de calme, moins
de stress »

Ergonomie,
bonne prise en
main, mais

aussi agrément
tactile

« ce qui est
arrondi tient
mieux en main »

« je préfere le
rond qui est plus
facile a manier »

« les formes
rondes sont plus
douces, plus
agréables au
toucher »

Féminité

« les choses
anguleuses
paraissent

parfois
brutales »

« je préfére les
formes rondes,
grandes et
pleines. Elles
sont trés
féminines »
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Liberté,
libération,

(émancipation)

« 'arrondi est
moins
autoritaire,
exigeant, moins
contraignant »

« les formes
carrées et
droites ont un
coté
conservateur,
inflexible,
univoque et
traditionnel »

Emotion qui fait
oublier le caractere
fonctionnel

« quand la forme est
ronde et élancée, je
pense aux objets
dessinés par des
designers. Cela leur
enléve leur cété
purement fonctionnel »

« les appareils
ménagers doivent étre
arrondis. Quand ils sont
anguleux, ils font trop
‘engin’. Les formes
rondes sont plus
sympathiques, elles
dissipent mon angoisse
face aux machines »
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Les formes .,
| SEISSMO

On découvre méme que les formes carrées/ anguleuses, longtemps associées a
I'idée de qualité/ robustesse, deviennent - pour les avant-gardistes - I'inverse

« une machine a café qui n‘a pas d‘angles fragiles casse moins facilement »

Mais une culture du « droit » (de la droiture)
encore sensible

Synonyme de sobriété

Garantie d’aller partout, Fonctionnalité
de s’intégrer

« j'aime quand c’est

<i L _
cajri éps d e;‘ ir € ;ZS )T‘j_/‘fsb ;ii ¢ « les meubles arrondis, ce iy 16 »
ArTes, anguieux. n‘est vraiment pas epouiiie
bien structures et pratique » « les objets simples, épurés
s’integrent de partout » i DJELS Sl PIES, €P
n‘ont jamais l'air kitsch »
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Forme et fonction

Le principe de « respect de la
fonction » reste fort :

> c’est bien la fonction qui définit le
produit

> on se méfie de la forme
« gratuite », c’est-a-dire non
porteuse de sens pour le produit
et son usage

SEISSMO

4 N

« la forme doit suivre la fonction, dans le sens ou elle
ne doit pas étre un obstacle a la fonction »

« je ne renoncerais pas a la fonction pour la forme »

« la forme doit étre adaptée a la fonction »

Mais les attentes d’esthétique
doivent venir enrichir le produit

> la forme purement fonctionnelle
n‘apporte pas d’épanouissement
personnel

> la forme peut méme guider la
fonction, et non l'inverse!
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/

/ « il est en principe tout a fait vrai de dire que la forme\
suit la fonction, sinon on ne pourrait pas s’en servir.
Mais pour beaucoup de choses, il faut laisser une

place a la créativité. C’est beaucoup plus agréable de
prendre une bouilloire en main parce qu’elle a une
forme délirante »

« la forme en elle-méme nous renseigne sur la

fonction de tel ou tel objet » /
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Le style

Les idées de « simplicité » et
« sobriété » ont perdu de leur
attrait :

> oui au dépouillement partiel
> non a l'austérité

> il faut laisser leur place aux
sensations

Ces idées de « simplicité » et de

« sobriété » demeurent une
aspiration pour quelques femmes
plus agées, car elles sont garantes
d’ordre et d’orientation
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/ « le sobre, mais avec un petit plus »
« trop de sobriété, cela a un effet de froideur »

« la sobriété peut étre belle, mais son abus lasse
vite »

« j'ai toujours besoin d’ajouter un accessoire pour

\

)

rendre le tout moins rébarbatif ou moins froid »

« j'avais une verseuse a café trés moderne. Elle
avait une belle forme, mais ses lignes courbées
tordues me rendaient folle »

« la sobriété est importante, car elle souligne la
fonction »
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Lestyle Sénssm

Pour aller plus loin, nous avons creusé
les evocations du Bauhaus

Un mouvement qui a fondé la « le Bauhaus représente la période moderne, c’est
modernité du design pour de oser la nouveauté »
nombreuses personnes interrogées

: Y « je trouve que c’est chic »
et incarne une certaine elegance

MAIS
Il doit étre dosé Il ne répond pas aux besoins affectifs

« limité a quelques petites meubles,
ca me plait » « dans le Bauhaus, il y a une terrible

N o ) retenue, quelque chose de froid, il ne
« la ou je vis, ou j'habite, j'ai besoin procure pas de sentiment de sécurité, de
d'espace pour /a/ss_er_,lll?re coursa confort, de bien-étre »
mes pensées ; mais j'ai besoin aussi
de me sentir bien chez moi, alors je « le Bauhaus est froid, impersonnel, c’est
place des objets personnels ici et la » deplaisant et peu attrayant »
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La tendance « Ba-Ba » : Bauhaus-Baroque

« s’il fallait choisir entre le Bauhaus et une église I
baroque pleine de fioritures trés kitsch, j'o